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Resumo de Pesquisa (concluido)
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Ao perceber o mundo ao nosso redor conseguimos diagnosticar muitos problemas
oriundos do sistema econdmico capitalista hegemoénico. Com a regéncia do capitalismo, o
consumismo descomunal ja estd, de certa maneira, naturalizado. E o discurso publicitario
faz parte de todo esse jogo. Portanto, é nessa percepcdo que acabamos de expor, que
nossos estudos se inserem. A pesquisa foi desenvolvida a partir da necessidade de
esclarecimento de alguns fenbmenos percebidos por nds. A saber: a estética retrd e o
fenbmeno da “gourmetizacdo”, que identificados em grande numero na publicidade
gastrondmica sul catarinense. Esta pesquisa consistiu em analisar o discurso publicitario
em diferentes textualidades na cidade de Criciibma (SC), nos anos de 2016. Tais
textualidades sao relacionadas ao campo gastrondomico. Os dados coletados foram
colocados a luz de pressupostos tedricos estudados sobre discurso e publicidade. Por fim,
apoOs construir o alicerce teorico a respeito da relacdo Estudos do Discurso e Discurso
Publicitario, refletiu-se acerca das materialidades observadas no corpus. Sobre os
estudos do discurso, foram lidos autores como Orlandi (2005) e Maingueneau (2010).
Quanto a relacdo Analise do Discurso & Publicidade, lemos autores como Charaudeau
(2010) e Hansen (2013; 2015) que problematizam a citada relacdo. Buscamos no decorrer
da pesquisa expor um olhar menos ingénuo a respeito do discurso publicitario. Utilizamos
para este trabalho pressupostos teodricos da Andlise do Discurso de linha francesa. Tal
abordagem problematiza a propria questdo do método cientifico. Portanto, em termos
gerais, a metodologia pode ser descrita como a analise discursivo-textual dos géneros
coletados a luz de nocgbes teodricas lidas a apropriadas a partir das leituras feitas na
fundamentacdo tedrica. Em termos mais especificos de coleta de dados, € possivel

registrar que as propagandas analisadas foram recolhidas no ano de 2016 em diferentes
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suportes textuais na cidade de Criciuma. Cerca de 20 pecas publicitarias foram agrupadas
para a posterior analise. Por meio da analise das pecas publicitarias foi possivel inferir
gue o discurso publicitario contemporaneo é atravessado pela nostalgia. Como a
persuasdao € um elemento inerente & publicidade, é também possivel classificar as
materialidades textuais analisadas, tanto as verbais quanto as nao verbais, como
persuasivo-nostalgicas. Portanto, acreditamos em primeira instancia que a criticidade
desenvolvida a respeito do discurso publicitario € um primeiro passo na busca por alguma
mudanca. Desejamos ainda que nosso estudo saia do circulo vicioso académico e se

expanda a comunidade.
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