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RESUMO

No presente artigo busca-se observar como os conceitos criados por Friedrich Nietzsche em relagdo ao
ouvinte estético e ao saber artistico dionisiaco podem ser usados para analisar a relagdo afetiva entre os
locutores de radio e seus ouvintes. Para isso foi desenvolvida uma revisdo bibliografica do tema e uma
analise filmica de trés cenas do filme Bom Dia Vietnd (1987), evidenciando a forte relagdo entre os dois
sujeitos do radio e os escritos do fildsofo alem&o. Dessa forma, foi possivel constatar que o lado sensivel
da comunicagdo social se faz presente no radiojornalismo, que desenvolveu com seu publico uma
relagdo de proximidade intensa, tornando os locutores mais do que emissores de mensagens e, sim, parte
fundamental da constru¢do do sentido.

PALAVRAS-CHAVE: Radio. Afetividade. Estética.

ABSTRACT

This article seeks to observe how the concepts created by Friedrich Nietzsche in relation to the aesthetic
listener and Dionysian artistic knowledge can be used to analyze an affective relationship between radio
broadcasters and their listeners. For this, a bibliographic review of the theme and a film analysis of three
scenes from the film “Good, Morning, Vietna” (1987) were developed, showing a strong relationship
between the two subjects on the radio and the writings of the German philosopher. Thus, it was possible
to verify that the sensitive side of social communication is present in radio journalism, which produces
an intense close relationship with its audience, showing the speakers more than the message emitters

but a fundamental part of the construction of meaning.
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Usando conceitos técnicos, Ferraretto (2001) avalia que o radio tem a fungéo de
emitir ondas eletromagnéticas que podem ser captadas por longas distancias, essas ondas,
segundo o autor, transmitem mensagens para numerosas audiéncias. Por mais simples que
parega na teoria, na pratica essa fun¢do ganha infinitas possibilidades. Nem todos os termos
técnicos da descrigdo da maquina seriam capazes de descrever honestamente a quantidade de
historias, vidas e familias que se sentiram tocadas e pertencentes a sua localidade por meio do
vinculo criado entre o emissor e aquele que recebe a mensagem por meio das ondas do radio, o
receptor. A teoria por muito tempo consagrada de Jackoson (2007) volta a ser objeto de andlise
quando nos questionamos sobre as particularidade do mundo sensivel, ligadas a individualidade
de cada ser humano e, inegavelmente, conectadas ao ato de realizar qualquer tipo de
comunicagao.

E importante pensar na relagio entre ouvinte e locutor como parte da triade
consagrada: emissor, mensagem e receptor. Porém, para que a comunicag?o estabelecida entre
esses dois sujeitos seja efetiva € necessario utilizar o que Jackobson chamou de cédigo, que
seria a lingua em comum desses dois personagens. Partindo do pressuposto de que o ouvinte e
seu locutor falam o mesmo idioma, a comunicagdo entre eles ndo teria nenhum impedimento.
Porém, as relagdes afetivas e imaginadas entre esse ouvinte e esse locutor podem auxiliar na
melhor compreensdo das mensagens e, muitas vezes, tornd-la acessivel a realidade de cada
local.

Essa relag¢do de proximidade e de afetividade entre o ouvinte e o locutor vem sendo
construida desde a década de 1920, quando Ferraretto (2001) avalia que teve inicio a inser¢ao
do radio entre os veiculos de comunicagdo no Brasil. Nesse primeiro momento, o veiculo ja
possuia o idealismo de um de seus padrinhos brasileiros, Roquette-Pinto. Por essa razio, sua
programacdo tinha forte influéncia da cultura, da musica e da arte. O autor também ressalta que
somente em 1930 surgem os primeiros radio jornais. Como todo veiculo de comunicagdo, o
radio também possuiu sua época de ouro, Kochhann, Freire e Lopez (2011) ressaltam que os
anos de 1930 foram especiais para a radiodifusdo em nosso pais.

Nesse momento o aparelho, que possuia a fungdo técnica de se portar como um
receptor das ondas sonoras passa a ser considerado parte da familia. Kochhann, Freire e Lopez
(2011) pontuam ainda que para as familias da época reunir-se na sala da residéncia em torno do

radio para ouvir a informagédo, a musica e o esporte era parte do ritual das casas.
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Essa pratica era, em certa medida, gerada pelo aparelho valvulado — fixo, pesado e
que nfo girava em torno da vida cotidiana da audiéncia, mas fazia com que a vida do
ouvinte girasse em torno do aparelho. (KOCHHANN, FREIRA E LOPEZ, 2011, p.
5)

A tecnologia evoluiu e, em 1950, trouxe o famoso “radinho de pilha”, que permitia
que o locutor falasse diretamente com cada um de seus ouvintes. A partir de entdo, a televisdo
passou a ser o aparelho de “consumo familiar” e o o radio teve que se reestruturar para ter um
carater mais individual, tornando a fala do locutor cada vez mais intima e significante para cada
pessoa. Pensando nisso, é possivel perceber que, ao longo da sua historia, o radio vem se
estruturando de diferentes formas para manter seu papel social ativo. Entre essas idas e vindas
do auge da transmissdo radiofonica, podemos perceber que o veiculo carrega algumas
caracteristicas marcantes, que fazem com que seja sempre viavel se posicionar na vida das
sociedades que integra, seja pela sua inevitavel fun¢do comunicativa ou pela importancia que
sua companhia gera nas localidades que habita. Zuculoto (2012) destaca que as principais
caracteristicas do radio sdo: mobilidade, imediatismo, abrangéncia e empatia com o locutor.
Essa ultima serd estudada mais profundamente durante as paginas deste artigo porque ¢ nela
que se firma a posi¢cdo de um ouvinte estético, como afirmava Nietzsche (1992), e € ela que
possibilita a aproximagdo das pessoas e a problematiza¢do da triade: emissor, mensagem e
receptor diante dass complexas emog¢des humanas.

Zuculoto (2012) destaca que a empatia com o locutor € um fator positivo para as
emissora de radio, ja que € por meio dessa afetividade em relagdo a voz que comunica que
muitas audiéncias acabam sendo fidelizadas. No Brasil, o radio e seus locutores se apresenta
como um personagem social, tornando-se marca cultural de determinadas localidades. Carnele
e Dordeles (2015) afirmam que o uso da linguagem coloquial, que faz parte do comportamento
do locutor, também fortalece a relagdo que o veiculo de midia constr6éi com os costumes, ideais
e crencas de seus ouvintes.

Em uma de suas reestruturagdes, o radio abracou a comunidade de tal maneira que
se tornou sindnimo de prestacdo de servigo e, por essa razdo, a interatividade entre ouvinte e
locutor € algo presente até hoje nos programas de jornalismo e entretenimento. Esse trago
peculiar do veiculo o transforma ndo s6 em um narrador do cotidiano, mas também em

personagem ativo das historias que narra.
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A interatividade com o publico ndo é novidade no radio, “seja por meio do envio
de cartas, da participagdo em programas de auditdrio, de ligacdes telefonicas, do contato direto
em visitas & emissora ou mais recentemente através das plataformas de comunicagdo movel e
digital” (LOPEZ, QUADROS, 2015, p. 5). Essa interatividade entre ouvinte e locutor que
percorre diferentes momentos da historia e utiliza meios cada vez mais modernos de se fazer
presente, carrega consigo mais do que a vontade de estar bem informado e, sim, o afeto para
com quem informa. Apesar dos aspectos que permeiam essa questdo merecerem atengdo dos
populares e pesquisadores, o emocional ¢ raramente mencionado em pesquisas e artigos no
ambito jornalistico. A afetividade, enquanto parte da construgo das noticias, surge de maneira
fortemente ligada as representacdes culturais resguardadas pelas comunidades em relagdo aos
meios de comunicagdo ao longo dos anos. Maffesoli (2004) defende a relevancia dos temas
ligados ao universo da sensibilidade do ser humano para a andlise plena de conceitos ligados as
ciéncias da comunicagdo. Para ele, “a sociedade da informagdo [...] pode até fazer crer que o
mais importante sdo os seus jornais, televisdes e radios, mas no fundo o que conta ¢ a partilha
cotidiana e segmentada de emoc¢des e de pequenos acontecimentos” (MAFFESOLI, 2004, p.
5).

A importancia em abordar temas relacionando comunicagdo social e as questdes
pertencentes a0 mundo sensivel nos trouxeram até algumas afirmag¢des feitas por Friedrich
Nietzsche (1992). Nietzsche afirma existir a diferenciacdo entre dois tipos de estética, a
primeira, denominada apolinea, seria a arte investida das caracteristicas do deus grego Apolo.
Sendo assim, seria voltada para a individualidade, a perfeicdo e a razdo. Enquanto a arte
dionisiaca, que carrega a forma do deus Dionisio, traz consigo manifestacdes que pretendem
romper com os principios do individuo e que revelam a natureza do homem. Constantemente
associado a embriaguez e a loucura, o deus grego ¢ interpretado pelo autor como sendo capaz
de relevar o mais intimo da a¢do humana e, dessa forma, podendo ser até mesmo um estado
magico da arte:

A magia do dionisiaco tonar a selar-se e ndo apenas o lago de pessoa a
pessoa, mas também a natureza alheada, inamistosa ou subjugada volta a

celebrar a festa da conciliagio com o filho perdido, o homem.
(NIETZSCHE, 1992, p. 31)

Além disso, no transcorrer das paginas da obra do autor é possivel perceber emergir

a figura de um ouvinte estético que se permite afetar pela obra de arte, substituindo o ouvinte
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critico, que apenas observa tudo, estando atento aos detalhes e a toda manifestacdo que possa
carregar conceitos que para ele sdo inaceitaveis. A possibilidade de invadir a natureza humana
e transformar os criticos em pessoas sensiveis aos sentimentos apresentados em cena muito
possui em comum com trabalho realizado pelo radiojornalismo, que sensibiliza pessoas e
aproxima comunidades por meio de abordagens culturalmente significantes e linguisticamente
acessiveis.

O que se pretende discutir no presente artigo ¢ de que maneira a defini¢do da
estética dionisiaca de Nietzsche (1992) pode corroborar com a relagdo de afetividade construida
entre ouvinte e locutor e ser até mesmo refor¢ada pelas caracteristicas do radio enquanto veiculo
de informagdo. Além disso, busca-se perceber qual o papel do ouvinte estético e a possivel
desconstru¢do da imobilidade da triade: emissor, mensagem e receptor frente aos fenomenos
sensiveis que perpassam as rela¢cdes humanas de comunicagdo. Dessa forma, o objetivo geral
do artigo ¢ discutir a interatividade entre ouvinte e locutor no radio a luz da perspectiva das
defini¢des de arte dionisiaca e de ouvintes estéticos feitas por Nietzsche (1992). Toda a anélise
e problematizacdo das questdes que envolvem este artigo serdo realizadas utilizando a revisao
bibliografica e a analise filmica, que para Penafria (2009), significa procurar uma explicagéo e
um esclarecimento sobre o funcionamento de determinado filme, propondo-lhe uma
interpretagdo possivel perante seus objetos em cena.

Vamos nos ater em trés diferentes cenas distintas da producdo “Bom Dia Vietna”,
filme de 1987. Nelas vamos descrever falas e a¢cdes que possam nos remeter aos conceitos da
linguagem coloquial radiofonica e sua cumplicidade com o ouvinte, a diferenciagdo do
radiojornalismo enquanto fonte dionisiaca da comunicagdo e a relag@o de afeto construida entre
ouvinte e locutor. Dessa maneira, as cenas serdo analisas por meio da método que Penaftria
(2009) chama de analise de contetudo filmico, que implica em descrever o tema central do filme

e, em seguida, fazer a decomposicdo da histdria analisando pontos especificos do enredo.
2 O ouvinte estético e seu inserc¢io no radiojornalismo

Na obra “O Nascimento da Tragédia”, Nietzsche (1992) diferencia a arte apolinea,
incorporando os conceitos de beleza e buscando sempre atingir a perfeicdo da arte dionisiaca,

que diz respeito ao lado da natureza humana e que esta fortemente ligada as emogdes. O autor

envolve o leitor em uma constante reflexdo sobre o seu papel e poder perante as obras de arte.
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Dessa maneira, ele busca revalorizar o equilibrio dessas duas formas de manifestagdes
artisticas. Tendo como exemplo o teatro, Nietzsche chama o espectador de ouvinte e faz
distin¢des sobre a maneira como o comportamento desse ouvinte € alterado ao longo da histdria.
O ouvinte estético, para o autor, seria aquele que ndo se prende a criticas perante
uma obra de arte, apenas se deixa tomar pelos sentimentos envolvidos na apresentacgdo, €
envolvido pelos significados e ndo procura julgé-los certos ou errados perante os valores da sua
sociedade. Para Nietzsche, o ouvinte estético carrega consigo uma apreciagdo pela arte
dionisiaca, aquela que estd permanentemente no mundo dos acontecimentos sensiveis ao ser
humano.
Estabelecendo parametros para validar nossa andlise, ¢ imprescindivel ter em mente
o poder do recurso da audicdo. O som ¢ um universo particularmente agressivo ao homem,
sendo que, como pontua o compositor canadense Murray Schefer (2001), é possivel fechar os
olhos perante uma imagem que nfo se apresenta como interessante ao sujeito, mas, nfo existe
a possibilidade de apagar aquilo que foi ouvido. Mesmo que por milésimos de segundo, a
audicdo é implacavel, ndo ¢ possivel “desouvir”.
Ao longo da historia da radiodifusdo, diferentes tipos de ruidos foram incorporados
a programacao das emissoras. Tendo em mente tal perspectiva, € preciso que se compreenda de
que maneira o ser humano capta tais expressdes acusticas. Murray Schafer (2001) apresenta as
seguintes classificagoes:
De acordo com suas caracteristicas fisicas (acustica) ou com o modo
como sdo percebidos (psicoacustica); de acordo com sua fungdo e
significado (semiotica e semantica); ou de acordo com suas qualidades
emocionais ou afetivas (estética). Embora seja habito tratar essas

classificagdes separadamente, ha dbvias limitagdes para esses estudos
isolados (SCHAFER, 2001, p. 189).

Quadros (1999) afirma que o som esta ligado as primeiras vivéncias humanas, desde
fetos, ja ouvimos e percebemos o mundo a nossa volta por meio dos recursos sonoros. Quando
dotados de novas perspectivas auditivas registramos cada palavra ouvida de acordo com as
nossas experiéncias pessoais. A autora pontua que o ato de ouvir é uma constante significacéo,
as palavras ouvidas “no escuro” ganham o sentido que o ouvinte desejar. O mesmo autor ainda
ressalta que o radio tem consigo o poder de lidar com um dos sensores mais primitivos do ser
humano, a audi¢do, despertando um retorno 4 sensibilidade daquilo que ¢ audivel e da

significacdo das palavras por meio da escuta ativa. Agrupando esses conceitos com as
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definicdes de Schafer, é possivel pensar no radiojornalismo como um lugar comum de
diferentes caracteristicas do som, dotado de possibilidades multiplas de construgéo de sentido.

Schafer (2001) vai teorizar sobre um “radio radical”, esse meio seria capaz de
devolver a sanidade para seu ouvinte, que, perdido em meio a populac¢do sonora diaria, encontra
no veiculo um ambiente de escuta ativa e reconfortante. Esse conceito de radio, para o autor,
deve priorizar seu ouvinte e a comunidade na qual ele se insere e suas mensagens devem ser
repassadas na voz de quem melhor as compreenda.

O radio precisa da voz humana para dar vida e registrar as infinitas emog¢des do
cotidiano. A locugdo, para Oliveira et.al. (2012), € o instrumento fundamental do veiculo de
comunicac¢do que gera comogdo e intimidade. Quanto mais familiarizado o ouvinte estiver com
a voz do locutor, mais facil serd a producdo de imagens e significacdo das narrativas
perpassadas pelo comunicador de radio. Para Quadros (1999), a voz do locutor desperta no ato

de ouvir rddio um exercicio de pertencimento.

Através da voz, do sotaque, locutor e ouvinte encontram um espago de
ligagdo, de vizinhanga, revivendo uma espécie de rede construida com
ténues vinculos mediatizados, construidos no cotidiano. [...] ndo
importando o quio longe estejam, pois, naquele momento estdo todos
ali (QUADROS, p. 15, 1999).

Sendo o ouvinte estético de Nietzsche emocionalmente envolvido com o seu objeto
artistico, pode-se dizer que, ainda hoje, os ouvintes de radio mantém um envolvimento afetivo
com o locutor. Para Zuculoto (2012), essas conexdes entre emissor e receptor sdo caracteristicas
que se reforcam pela capacidade do meio de comunicagdo de atingir todas as camadas da
sociedade e chegar até os lugares mais remotos. O radio estd fortemente inserido no cotidiano
das comunidades brasileiras, que recebem através de suas ondas noticias e musicas que

ajudaram a fortalecer e estabelecer identidades:

Ao ouvir radio, nos reconhecemos individuos pertencentes a
coletividades, em diversas esperas da vida cotidiana (moradores uma
determinada cidade ou regido, torcedores de um time de futebol, fas de
um artista ou estilo musical etc.). Temos acesso a multiplas visdes de
mundo, em varias instancias filiando-nos a “comunidades simbdlicas”
sintonizadas em uma ou mais estagdes. Estes contetidos nos ajudam a
estabelecer sentimento de pertenca e marca frente ao “Outro”
(KISCHINHEVISKY, 2009, p. 3 ¢ 4).
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Essa sensagdo de total pertencimento ao recurso audivel nos leva a retomar as
atribuicdes que Nietzsche pontua ao seu ouvinte estético, que seria capaz de se entregar ao
sentimento perante uma obra de arte. Sendo o radiojornalismo instrumento de informagao social
e a0 mesmo tempo possibilitando a autonomia do receptor para significar palavras e narrativas,
seria ele uma representacdo dionisiaca do jornalismo? O radojornalismo encontra brechas nos
escritos de Jackobson. O que faz com que a mensagem seja recebida e compreendida pelo
ouvinte ndo € apenas o fato dos sujeitos comungarem do conhecimento linguistico, de um
mesmo codigo. As relagdes afetivas estabelecidas entre ouvinte e locutor podem ser
instrumentos que potencializam o entendimento das mensagens.

Tendo em mente que, nas comunidades mais isoladas do pais o locutor deixa de ser
apenas emissor e se transforma no proprio cddigo, sem o qual o receptor ndo ¢ capaz de
compreender a mensagem. Seja pela dificuldade em desenvolver outro sentido, que ndo seja a
audicdo, ou pela familiariza¢cdo com a voz que comunica, que se torna parte ativa do significado
da noticia. A representacdo afetiva e a carga histérica da relagdo entre ouvinte e locutor
atribuem ao radiojornalismo um carater sensivel que nos possibilita também descrever, como

pensou Nietzsche: o dionisiaco.

3 A afetividade e sua parcela dionisiaca na informacio radiofonica

Tendo como base os escritos de Spinoza (2005) podemos nos referir ao conceito de
afeto com duas caracteristicas: algo que existe para ser representado e que estd sempre passivel
de mudanga. Para o autor, nds temos sempre a ideia do que seria o sentimento, mas nunca o
sentido em si. E sempre uma ideia do que é o amor, a esperanga ¢ a alegra, e nunca a alegria
viva e palpavel. Com base na leitura de Spinoza, Oliveira el. At. (2012) descrevem o afeto como
caracteristica do ser humano. Essas sensagdes ou emogdes do afeto podem despertar
sentimentos bons e ruins. Entendendo esse conceito, avaliamos que, apesar do trago forte da
imprensa mundial sinalizando para a busca, cada vez mais recorrente, de uma informagao isenta
e imparcial, essa definicdo pouco se aplica ao jornalismo produzido nas radios brasileiras. Essa
afirmacdo ndo busca problematizar as questdes politicas e ideologicas da iseng¢do jornalistica e,
sim, da isen¢do de sentido da voz de quem comunica. Sabendo que informar por meio de
recursos audiveis € estar em sintonia com milhares de pessoas e permitir que elas construam

conhecimentos e narrativas a partir daquilo que ouvem, tal ato ja se apresenta como parcial, ao
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passo que permite diferentes interpretagdes das noticias ou de qualquer fato apresentado pelas
ondas hertzianas.

Quando o ouvinte recebe a mensagens através das ondas do radio, ela vai sendo
significada por meio das suas vivéncias pessoais e € influenciada pelos mais pequenos nuances
da voz do locutor. A maneira como ele se expressa por meio da voz acaba posicionando sua
perspectiva de pensamento. Além disso, a utilizagdo do afeto como codigo que contribui para
a compreensdo efetiva das mensagens também pode ser entendida como parcialidade na
constru¢do das narrativas. De um jeito ou de outro, os dois sujeitos convivem com uma troca
de sentidos e emocgdes que podem interferir na fundamentagdo da informagao. Essa afetividade,
como pontua Del Bianco (2018), transforma as palavras do locutor em chamamentos diretos

a0s seus ouvintes:

LRI EEINTY4

O comunicador transforma tudo que diz no radio em “seu”, “sua”, “é

A%

para vocé€”. Mais do que se dirigir aos ouvintes de forma intima e
pessoal, eles transformam uma audiéncia de an6nimos em pessoas
conhecidas (DEL BIANCO, p. 119, 2018).

Dessa forma, ¢ possivel fazer a comparagdo do radiojornalismo com as
caracteristicas dionisiacas da arte descritas por Nietzsche (1992). Apesar de derivar dessa
concepgdo enrijecida da construcdo da noticia, por meio do recurso sonoro, a informagao se
encontra dispersa e passivel de diferentes “imagens acusticas”, como bem reportou McLuhan
(2000).

Avaliando essas questdes pode-se dizer que o ouvinte estético de Nietzsche (1992)
em muito se aproxima do ouvinte do radiojornalismo. Ja que ambos estdo fortemente

relacionados com as questdes sensiveis da compreensdo e do entendimento.

4 Bom dia, Vietnd e a conexao entre os sujeitos do radio: analise filmica de conteido

O filme “Bom Dia Vietna” desenvolve seu enredo com base na histéria veridica de
Adrian Cronauer, um locutor de radio militar que com irreveréncia e bom humor conquista a
audiéncia dos soldados em pleno cenario da Guerra do Vietnd em 1965. Na producdo de 1987
sdo retratados os desafios de um apresentador de rddio que, em busca de informar e divertir
seus companheiros de farda, acaba desacatando seus superiores e enfrentando repreensdes por

conta da sua postura em frente ao microfone. O longa tem dire¢do de Barry Levinson e roteiro
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de Mitch Markowits e rendeu ao ator Robin Willians uma indica¢do ao Oscar de melhor ator
por sua atuacdo como o protagonista, Adrian Cronauer.

Misturando musicas, noticias e humor, o cadete da aeronautica consegue
transformar o seu programa na radio militar em uma das poucas alegrias que os soldados
possuiam. Longe de casa, da familia e dos amigos, Cronauer percebe que seu ouvinte precisa
de algo mais e € por isso que a sua locugdo, fora dos padrdes estipulados pelo exército, torna-
se atrativa para seus ouvintes. O humor empregado na transmissdo das noticias e musicas faz
com que a audiéncia lembre-se de que, apesar da guerra, estdo todos vivos.

Tendo em mente os conceitos explanados anteriormente, podemos compreender o
filme da seguinte maneira: o comunicador compreende seu ouvinte e o auxilia a compreender
as noticias e os acontecimentos da maneira mais humanizada e mais irreverente possivel para
que os soldados consigam ter pequenos momentos de lazer em meio ao ambiente de guerra e
tensdo.

Tal perspectiva pode ser exemplificada na cena em que o superior de Adrian lhe
repreende pela linguagem utilizada em um dos seus programas “como vocé€ pode comparar o
conflito do Vietnd com uma xicara de capputtino?” (BOM DIA, VIETNA, 1987, 20m02s). O
questionamento apresentado nesse momento do filme ainda € feito em diversas emissoras de
radio. Sera que o coloquialismo do locutor pode auxiliar na fidelizacdo da audiéncia? Carnele
e Dordeles (2015) véo avaliar como positiva essa postura. Para os autores, esse didlogo mental
possibilita uma proximidade maior entre ouvinte e locutor. E um artificio utilizado para colocar
os dois sujeitos no mesmo tempo e espago, dividindo os mesmos codigos culturais que lhe
permitem compartilhar experiéncias, e, no caso do longa, enxergar os fatos do cotidiano com
humor.

Pensando nas questdes que envolvem o radiojornalismo propriamente dito, ¢é
possivel destacar que ndo é a noticia que ganha maior valor de compreensido quando veiculada
pelo aparelho fonador do locutor, mas € a maneira como o locutor escolhe e articula as palavras
que influencia na compreensdo da informagao jornalistica. Em um cenario de guerra e tensao,
Cronauer escolhe informar com o auxilio do humor, afinal, muitas vezes ele precisa relatar
informagdes que pouco interferem na rotina e na vida dos seus companheiros, mas que o

exército americano deseja que sejam veiculadas.
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Dessa forma, a linguagem humoristica empregada pelo cadete prende o ouvinte a
informacgdo e estimula a compreensdo. Tomemos como exemplo uma das locucdes diarias que
Cronauer fazia relatando as noticias liberadas pela censura dos militares:

A Gra Bretanha reconheceu a condi¢io de ilha de Singapura. Como é
que se reconhece uma ilha hein? A gente diz assim: Pera ai, a gente néo
se conheceu no ano passado no bar mitzvah do Fineman? Vocé se

parece muito com o Havai!l A gente ndo se conheceu no Peninsula
Club? (BOM DIA, VIETNA, 1987, 41m08s).

Humor, informagdo e musica, é isso que torna o cadete tdo popular entre seus
ouvintes e também provoca problemas com seus superior, para quem Andrian n3o esta
cumprindo seu papel como locutor, mas, sim, denegrindo a imagem do exército americano por
meio da sua linguagem informal e de suas musicas modernas. Apesar de toda repreensdo que
sofre dentro do ambiente de trabalho. entre os ouvintes seus sucesso € assombroso. A radio
militar comega a receber cartas e ligacdes dos soldados, que a cada dia se tornam ouvintes mais
assiduos de Cronauer e ovacionam seu estilo de locucdo e apresentagdo jornalistica.

A leitura de informa¢do nfo oficial, as musicas e 0s comentdrios sarcasticos
levaram Andrian a uma suspensdo. Alguns dias sem a voz do locutor levaram milhares de
homens a escrever e a telefonar para a rddio das for¢as armadas. Vendo que os conflitos da
guerra ainda eram intensos e tinham chance de piorar consideravelmente, o general Taylor
resolve dar uma segunda chance a Cronauer, mas ele se recusa a voltar aos microfones. Seu
colega de radio, Garlick, tenta convencé-lo a retomar seu programa, afirmando que aquele é o
unico momento de prazer dos soldados. Ainda decidido a parar de apresentar, Andrian fica
preso em um engarrafamento de carros. De um lado, ele e seu colega, do outro dezenas de
soldados americanos que estdo sendo enviados para um dos locais mais perigosos do Vietna.
Na cena, Cronauer ¢ identificado como sendo o rei do radio. Os soldados riem e pedem para
que ele simule um de seus programas. O cadete se entrega e comeca a locugao participativa, faz
perguntas aos soldados e simula uma transmissdo ao vivo. Todos querem falar seus nomes e
interagir de alguma forma com o locutor, a voz que lhes acompanha todos os dias finalmente
ganha um rosto. A alegria dos soldados em conhecer a pessoa com quem mantém um contato
diario por meio do radio € perceptivel e emocionante. Por essa razdo, ao fim da cena,
percebendo que aquelas pessoas estdo se dirigindo para um local do qual talvez nunca voltem

com vida, o locutor olha para os homens, agora com os rostos corados de tanto rirem de suas
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piadas e comentarios, e lhes faz um Unica orientagdo. Nesse momento, a voz sempre alegre da
lugar a uma locucdo triste. A narracdo acelerada é substituida por uma entonagéo grave e lenta:
“tenham bastante cuidado, eu ndo vou esquecer de vocés” (BOM DIA VIETNA, 1987,
1h23m02s).

Estes trés periodos distintos do filme representam as questdes que nos propusemos
a analisar: a locu¢do do comunicador de radio no auxilio da constru¢do do sentido, a
interpretagdo diferenciada da noticia no radio, e a relag@o de afetividade entre ouvinte e locutor.
Dessa maneira € possivel perceber que a experiéncia auditiva dos ouvintes com os programas
apresentados pelo cadete foi bem sucedida porque houve uma compreensio sobre as condi¢cdes
do ouvinte e uma estruturagdo das mensagens para que se tornassem atrativas para o receptor.
Ou seja: uma empatia mutua entre os sujeitos da comunicagdo, possibilitando o sucesso do

programa e proporcionando uma relagdo de afetividade entre ouvinte e locutor.

5 Conclusiao

Por fim, as rela¢des sensiveis superam as atribui¢des enquanto maquina. Nio existe
isencdo na voz humana que comunica, inclusive, o recurso sonoro instiga constantemente a
capacidade imaginativa dos seus ouvintes, o que pode possibilitar diferentes interpreta¢des da
mesma noticia. Fazendo uma comparagdo com os escritos de Nietzsche, ¢ possivel avaliar o
jornalismo como um todo apolineo e, no meio de toda essa rigidez e busca pela perfeita isen¢do
da noticia, existe o radiojornalismo, fendmeno social que comunga de preceitos culturais da
sociedade e que construiu uma histéria de afeto com sua audiéncia. O radiojornalismo se
apresenta como uma parcela dionisiaca em meio a uma estruturagdo apolinea de comunicagao.

Nesse contexto, pode-se entender que a interatividade entre ouvinte e locutor no
radio pode se servir dos conceitos listados por Nietzsche (1992) para explicar sua carga
emocional em segmentos que anteriormente eram puramente criticos. Para o autor, vivenciar
uma experiéncia dionisiaca seria parte de um experimento totalmente sentimental, uma busca
pela significacdo sensivel das experiéncias. Dessa maneira podemos descrever a relagdo entre
ouvinte e locutor como parte de uma vivéncia dionisiaca da informacgdo, possibilitada pelas
atribuicdes do ouvinte estético em relagdo a memoria afetiva registrada.

A transi¢@o do ouvinte critico para o estético criou, e ainda cria, uma perspectiva

de parcialidade. Uma vis@o que muito se distancia daquela que comumente temos dos veiculos
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de comunicagdo e que, talvez, ndo seja util para avaliarmos a relevancia da individualidade de
cada pessoa no momento de constru¢do da abordagem jornalistica menos apolinea e mais
humana. A percep¢do das relagdes emocionais na construgdo da noticia frente a triada ja
consagrada, emissor, mensagem € receptor, faz-se necessaria ndo somente para o estudo do
radio, mas, sim, para a sedimentacdo de uma comunica¢do mais social e passivel de erro. E
necessario que se busque evidenciar a autonomia de significacdo que cada pessoa possui frente
a convergéncia de midias e recursos de informacdo. Além disso, quando levamos em conta que
atos fisiologicos simples como entonacdo, respiracdo e oralidade podem ser fendomenos de
significa¢des, abrimos margens para didlogos sobre a neurolinguistica e a compreensdo mais
eficaz da memdria auditiva.

A relacdo afetiva que foi construida entre esses dois sujeitos: ouvinte e locutor ainda
vive. Essa relagdo ja perdeu grande parte do seu mistério. Vivemos com o auxilio de tecnologias
que permitem que a fisionomia de um locutor de radio seja facilmente encontrada nas redes
sociais digitais e em outros meios de comunicag¢do instantdnea. Apesar disso, a afetividade entre
esses dois personagens continua sendo atenuada. O ouvinte, cada vez mais estético, pouco
questiona ou imprime sua opinido sobre aquilo que é dito. Porém, muito se emociona,
compartilha e cria junto com o seu interlocutor novos sentidos e significados para aquilo que
lhe ¢ repassado por meio da audicio.

A andlise filmica da produ¢do “Bom Dia Vietnd” responde as perguntas que
objetivaram a escrita deste artigo, mostrando que a maneira como o locutor se expressa quando
condizente com a realidade de seu ouvinte pode fidelizar sua audiéncia de maneira simples e
eficaz. Tendo em mente que o os ouvintes estéticos citados por Nietzsche (1992) ainda estdo
por ai, a audi¢do continua sendo um campo sensivel e constantemente invadido pela emogao.
Nessa perspectiva, informar se torna mais facil quando a empatia com o locutor potencializa as
fun¢des de cada sujeito na triade emissor, mensagem e receptor.

Também nos propusemos a compreender a posi¢do do radiojornalismo como arte
e, tomando como exemplo o cenario do filme em que os programas de radio eram a tnica fonte
de lazer, diversdo e distragdo para o soldados americanos no Vietna, acreditamos ser possivel
inseri-lo no campo na estética, tanto no papel que ocupa durante todos os minutos da obra de
ficcdo de 1987, quanto no dia a dia de muitas comunidades no Brasil, onde ouvir radio é um
ato solene e de conex@o profunda entre o ouvinte e o locutor e entre o ouvinte e o resto do

mundo. Por fim, possuiamos o objetivo de enfatizar a relevancia das pesquisas académicas que
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discutem as questdes que envolvem a comunicagdo perante suas relagdes possiveis de
afetividade, algo que fica claro no filme e na estrada longa que o radio vem percorrendo.

O radio ndo ¢ feito somente de ondas eletronicas, da locugdo de noticias e dos
sucessos musicais de cada época. Ele € construido e construtor de relagdes entre uma voz que
fala embriagada de sentido e da imperfei¢do dionisiaca em dire¢do a um microfone e milhares

de ouvintes estéticos que estdo atentos a tudo isso e desejam o contato, a interagdo, e o afeto.
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